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Direktmailings aus dem Mailingkatalog

80 Systemmailing-Varianten mit ,,Geling-Garantie“

B Jeder, der einmal erlebt hat, wie nervenauf-
reibend und zeitraubend der Prozess von der Kon-
zeption bis zur Postauflieferung einer komplett frei
entwickelten Postwerbesendung sein kann, wird
Mailingkataloge begriifien.

Im neuesten Mailingkatalog der Briefodruck
Fiille KG bieten 80 verschiedene Systemmailing-

Mailingkatalog von der Briefodruck Fiille KG.

Varianten Komplettpakete mit konkreten Losun-
gen, wie das Unternehmen berichtet. Aus einer
Vielzahl kreativer Systemmailing-Varianten wéhlt
der Kunde je nach Budget und Anforderung die
passende Mailingform und passt das Basispro-
dukt seinen Wiinschen an. Alle Preise sind im
Mailingkatalog verlinkt und sofort online sicht-
bar und vor allem konfigurierbar. Die lastige War-
tezeit einer Anfrage entféllt somit, wie Briefo-
druck Fiille weiter ausfiihrt.

Im Thiiringischen Wiinschendorf, dort ist der
Spezialist ansdssig, wurde innerhalb der letzten 18
Monate intensiv an einer webbasierten Plattform
fiir Direktmailings (adressierte Werbesendungen
per Post) gearbeitet. Dabei entstand eine Preis-
bildungsmaschine fiir Direktmailing-Produkte.
Uber den Mailingkatalog kann man sich nun
auch offline einen ersten Uberblick verschaffen,
bevor man dann online tiefer in die Mailingpro-
dukte eintaucht.

Auch auf Komfort und Sicherheit bei der Umset-
zung wurde geachtet, wie es weiter heifst. Briefo-
druck wirbt bei seinen Systemmailings mit der
sogenannten , Geling-Garantie”, die ein breites
Spektrum kostenloser Service-Leistungen umfasst.
Dazu zdhlen unter anderem kostenlose Muster,
Gestaltungsvorlagen, Druckdaten-Check, Porto-
Optimierung sowie die Absicherung der Kunden
vor postalischen Verstofien. Obendrauf gibt’s bei
allen Systemmailings eine Termingarantie, viel
Humor, Thiiringer , Lifestyle” und seitenweise
Profi-Tipps fiir Mailingmacher.

»Aller Online-Euphorie zum Trotz sind Print-
Mailings nach wie vor die besten Erfolgsbringer
fiir Dialogmarketing. Mit Dialogpost generieren
Vermarkter Vertrauen, sie schaffen Reichweite
und je ndher sie dabei zur Kaufmotivation des
Kunden kommen, desto mehr kénnen dann digi-
tale Medien unterstiitzend zum Einsatz gebracht
werden. Print und Online ergdnzen sich phantas-
tisch auf diese Art und Weise”, so Frank Fiille.

Dot o 0r0 ¥ 2pai M9 marhiu ® pngedas

Deutscher Drucker | Nr.12 | 1.6.2017 | print.de



