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Mailings aus dem Katalog — so macht
Direktmarketingplanung Spaf3!

arum haben Sie schon bei Otto, Heine oder

Quelle aus dem Katalog bestellt?
Vermutlich weil es einfach und bequem ist und die
Angebote passen. Wire es nicht auch toll, wenn
man Mailings aus dem Katalog bestellen konnte?
Lesen Sie mehr tiber die Marke Mailingkatalog®.
Direktmarketinganwender sind gerade dabeti, sich
in diesen Katalog zu verlieben. @

Kataloginhalt
DIN-lang-Selfmailer
Ski-Selfmailer
Promotion-Mail

Aufriss-Selfmailer

Point-Mailing

Fenster-Mailing
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Antwort-Faltblatt
Kreuz-Mailing
A5-Selfmailing
Ziehkarten-Mailing
Top-Mail
Fototaschen-Mailing
Jahreszeiten-Mailing
Kontur-Mailing
Coupon-Mailing
Flap-Mail

Poster-Mail
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Kreativ-Mail

Vielleicht sind es nicht die ganz grofen Kampag-
nen, die mit den 20 dargestellten Mailingvarian-
ten aus dem Mailingkatalog® versendet werden.
Denn das Thiiringer Unternehmen Briefodruck
Fiille und Schumann OHG hat die 2. Ausgabe des
Mailingkataloges bis ins Detail auf mittelstindige
Direktmarketingaktionen ausgelegt. Agenturen
finden hier tibersichtlich dargestellte Mailingvor-
schlige, die praxiserprobt und bezahlbar sind.
Bilder und beschriebene Anwendungsbeispiele in-
spirieren und laden dazu ein, das passende Mailing
fiir die geplante Dialogaktion auszuwihlen.
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Preise und Kennzahlen

Natiirlich mochten Sie sofort mit der Planung
beginnen . Hierzu benétigen Sie die Kosten fiir die
Produktion Thres Mailings.

Jede Mailingversion hat deshalb eine tibersichtliche
Preistabelle. Kennzahlen wie Gewicht, Portokosten
und die zur Verfiigung stehende Werbeflidche ma-
chen es einfach, eine Auswahl zu treffen.

Unterstiitzung fiir die Kundenprisentation

Ist die Auswahl getroffen, muss das Mailing in aller
Regel von der Agentur beim Endkunden prisen-
tiert werden.

Hierzu unterstiitzt der Mailingkatalog® seine
Anwender mit den neutralen Katalogseiten im
Internet unter www.mailingkatalog.de — einfach
die Seiten als PDF herunterladen und ausdrucken
oder tber einen Beamer in groflerer Runde pri-
sentieren. Die kostenfreie Bestellung von Mustern

Informationen gut strukturiert
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Inr Partner — wenn's um Mailings geht!

Beispiel einer Katalogseite.
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bietet die Gelegenheit, das auserwihlte Mailing
schon in einer frithen Konzeptionsphase einmal
in den Hénden zu halten. Geht es dann konkret
an die Gestaltung, werden von Briefodruck die
Layoutaufrisse im gewiinschten Programm zur
Verfiigung gestellt. Ein Ansprechpartner berit Sie
von Anfang an und fiihrt Sie sicher durch das
Abenteuer Mailing.

Portosparsamkeit!

Die Entwicklung der Mailingversionen erfolgt
durch erfahrene Mailingspezialisten. Produktma-
nager suchen nach portogiinstigen Losungen, ohne
dabei aber auf kreative Artenvielfalt verzichten zu
missen. Es werden vorwiegend leicht strukturierte
mattgestrichene Volumenpapiere eingesetzt. Die
Postwerbesendungen liegen somit angenehm und
stabil in der Hand. Das Gewicht von 20 g wird bei
den meisten Varianten nicht iiberschritten.

Mailingkatalog® on tour

Die Ausgabe Mailingkatalog® *06/07 wird erstmals
auf der ,Ideenborse Stuttgart® am 23. und 24.
Mirz 2006 sowie am 12. und 13. Juli 2006 zu den
»7. Mailingtagen® in Niirnberg prisentiert. Am
Messestand von Briefodruck Fiille & Schumann
OHG geht es rund um das Mailing!

5

BRIFFODRUCK”

FULLE & SCHUMANN OHG
" ®
Die Haumuuwt!&*{h,

Briefodruck Fiille & Schumann OHG
Fuchstalstrafie 8
07570 Wiinschendorf

Telefon: 03 66 03 /84 30
Telefax: 03 66 03/8 83 61

Ansprechpartner: Frank Fiille

E-Mail: frank.fuelle@briefodruck.de

Internet: www.briefodruck.de
www.mailingkatalog.de



