Mailingkatalog

Einsatzidee

Ihre Zielgruppe wird mit diesem Mailing gut strukturiert angesprochen. Beim
Offnen des Mailings erwartet den Leser ein Briefoogen im konventionellen
Stil. Die aufgespendete Visitenkarte ebnet den Kommunikationsweg zu Ih-
rem Unternehmen. Das Top-Mail eignet sich fiir prazise Informationsgebung
im Business-to-Business-Bereich, wobei die Visitenkarte fiir eine gewisse
Nachhaltigkeit im Archiv des Empféngers sorgt.

Rahmendaten

Format: 210 x 124 mm (geschlossen)

419 x 291 mm (offen)
Druck: 4/4-farbig Euroskala, zzgl. Schutzlack partiell
Papier: 150 g/m?2 Bilderdruck matt, Vol. 1.1
Verarbeitung: Stanzung, Kreuzfalz

Verschluss:
Personalisierung:

postfahige, wiederablosbare Verschlussklebung

Laserpersonalisierung 1200 DPI
offen einseitig schwarz

90 x 55 mm, 250 g/m?2 Offset weiB
4/4-farbig Euroskala, zzgl. Schutzlack glanzend

Visitenkarte:

bedruckte Muster verflighar (siehe Faxformular)

Werbeflache Gewicht Porto
0,20 m? 18 ¢ 0,25 €

Top-Mail @

| J

Informationen gut strukturiert

Dieses Mailing transportiert die Kundenansprache iiber einen Briefbogen
und enthalt damit einen Bestandteil, wie man ihn sonst von Briefumschlag-
mailings kennt. Auch die &uBere Erscheinung ist durch die Verschlussklappe
im Kuvertschnitt stark an einen Briefumschlag angelehnt.

Im weiteren Verlauf befinden sich vier Viertel an Informationsflachen, die
dem Mailing eine gute Informationsstruktur geben. Verschlossen wird das
Top-Mail mit riickstandsfrei wiederablosbarem Leim.
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Preise ohne eingespendeter Visitenkarte Preise mit eingespendeter Visitenkarte
Auflage
Produktionskosten per 1.000 Stiick € € € € € € € € € €
Produktionskosten pro Stiick € € € € € € € € € €
Portokosten Infopost Standard 18 g 0,25 € 0,25 € 0,25 € 0,25 € 0,25 € 0,25 € 0,25 € 025€| 0,25€ 0,25 €
gesamte Stiickkosten € € € € € € € € € €

0,25 € Porto wird gewahrt ab 4000 Stiick oder mind. 250 Stiick fiir dieselbe Leitregion oder mind. 50 Stiick fiir den Lgitbereich der Einlieferungsstelle.
Eine Aufzahlung fiir zur Mindestmenge fehlende Sendungen ist méglich. Porto nach den Tarifen der Deutschen Post - Anderungen vorbehalten.

Der vorliegende Auszug aus dem Mailingkatalog® ist urheberrechtlich geschiitzt.

Auch die hierin verwendeten Abbildungen oder die abgebildeten Muster ihrerseits konnen mdglicherweise urheberrechtlichen,

1 oder sonstigen Schutz genieBen. Wir beriihmen uns nicht, an den abgebildeten Mustern
oder Kennzeichnungen eigene AuschlieBlichkeitsrechte zu besitzen. Es wird jedoch darauf hingewiesen, dass die Nutzung von rechtlich
geschiitzten Werken, Kennzeichnungen oder Mustern grundsétzlich nur mit Zustimmung des jeweiligen Rechteinhabers zuldssig ist.

geschmacksmusterrechtli mar

Eintrage
zuriicksetzen
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